
ПРОБЛЕМА КРЕАТИВНОСТИ :
КАКИЕ ОБРАЗЫ ВЫБИРАЕТ МОЛОДЕЖЬ?



1600 NASA

5 ЛЕТ 10 ЛЕТ

15 ЛЕТ Adults

98% 30%

12% 2%
30 000

«КРЕАТИВНОСТЬ «  – НАЙТИ ПОЛОЖИТЕЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ ,
НЕ ВЫТЕКАЮЩЕЕ ИЗ ПРЕДПОСЫЛОК СУЩЕСТВУЮЩЕЙ ЛОГИКИ. 

Общество и креативность 
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>50%
ассоциируют ТИШИНУ с негативными вещами

16%
говорят о смерти

9%
говорят об издевательствах

4
о суициде

ИССЛЕДОВАНИЕ: ВЛИЯНИЕ МЕДИА НА ВСТУПИТЕЛЬНЫЕ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ/2016
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10%
основано на штампах

4%
переработаны чужие художественные идеи

4%
очевидно влияние телевидения

ПОЧЕМУ ДЕТИ ТЕРЯЮТ КРЕАТИВНОСТЬ ?
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16%
идеи весьма странные

6%
очевидно влияние Голливуда

6%
связывают с мистической «коробкой тишины»

ПОЧЕМУ ДЕТИ ТЕРЯЮТ КРЕАТИВНОСТЬ ?



11-14

3,8
• Дети в возрасте 

11-14 лет каждый 

день смотрят 

телевизор в 

среднем по 3,8 

часа

СВЯЗЬ МЕЖДУ ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬЮ ПРОСМОТРА И СОДЕРЖАНИЕМ ТЕЛЕВИЗИОННЫХ ПРОГРАММ И ПСИХОЛОГИЧЕСКОЙ 

АДАПТАЦИЕЙ ДЕТЕЙ ШКОЛЬНОГО ВОЗРАСТА 

Д-Р РОМА ЮСЕНЕ / ЮРАТЕ̇ ТУОМИНЕНЕ̇ 

2005
1996
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Девушка размышляет о происходящих в мире 
негативных событиях в сравнении со своими 
собственными бедами.
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ВНИМАНИЕ!
Это создатели визуальных образов будущего

• Исследовательский проект
«ИССЛЕДОВАНИЕ ВЛИЯНИЯ ОБРАЗОВ»

• Образовательный проект 
«AMRES: реставрация восприятия искусства»



Почему медиа?

ИНФОРМАЦИИ, ПОСТУПАЮЩЕЙ В 

МОЗГ, СОСТАВЛЯЮТ 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ

МОЗГА ЗАНЯТО ОБРАБОТКОЙ 

ВИЗУАЛЬНЫХ ОБРАЗОВ

СЕНСОРНЫХ РЕЦЕПТОРОВ 

НАХОДИТСЯ В ГЛАЗАХ

ЛЮДЕЙ ЛУЧШЕ 

РЕАГИРОВАЛО НА 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ

Наш мозг обрабатывает визуальные образы в 60 000 раз быстрее, чем текст



INSTAGRAMA

«ТЕХНОЛОГИЧЕСКОЕ ОКНО В ДУШУ”

ИСТОЧНИКИ » КРЕАТИВНОСТИ «



276 000 ПОСЛЕДОВАТЕЛЕЙ

ОДНА ИЗ САМЫХ ПОПУЛЯРНЫХ ГЕРОИНЬ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ ЛИТВЫ
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ИКОНЫ

ИСТОЧНИКИ » КРЕАТИВНОСТИ «



ТЕЛЕВИДЕНИЕ И ФИЛЬМЫ

ИСТОЧНИКИ » КРЕАТИВНОСТИ «



Bangalore Express 

Restaurant, London, Great 

Britain. Designed by: Outline

ИНТЕРЬЕРЫ : Лучшие рестораны мира. Топ 20 / 2015

ИСТОЧНИКИ » КРЕАТИВНОСТИ



Truth Cafe, Cape Town, South Africa

Designed by: Haldane Martin

ИНТЕРЬЕРЫ : Лучшие рестораны мира. Топ 20 / 2015

ИСТОЧНИКИ » 

КРЕАТИВНОСТИ



ИНТЕРЬЕРЫ : ЛУЧШИЕ РЕСТОРАНЫ МИРА. ТОП 20 / 2015

H.R. Giger Museum Bar, Gruyères, Switzerland
ИСТОЧНИКИ » КРЕАТИВНОСТИ” 



ИНТЕРЬЕРЫ : ЛУЧШИЕ РЕСТОРАНЫ МИРА. ТОП 20 / 2015

Joben Bistro, Cluj-

Napoca, Romania.

Designed by: 6 SenseИСТОЧНИКИ » КРЕАТИВНОСТИ “



HELSINKIJ/ 2017 MAY/ ВЫСТАВКА 

СОВРЕМЕННОГО ИСКУССТВА
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ЧТО ДЕЛАТЬ ?



«Красота спасет мир» — произнес герой романа Ф. М. Достоевского.

Сказал и загадал загадку,

ответ на которую пытаются найти все последующие поколения.

Что он понимал под словом «красота»?

От кого она должна спасти мир?

«Осознание Красоты спасет мир»

уточнил Н. К. Рерих,

одним-единственным словом

распахнув перед нами

все сложности и 

радостные открытия

невыразимо 

долгого и мучительного пути эволюции 

сознания, 

воспитания в человеке способности 

постигать Красоту.



«Желая быть аутентичными, точными, 

важно различать красоту и 

безобразность, чтобы не впускать во 

внутрь себя то, что противоречит 

высшему порядку жизни.»

« Красота  – это целостность, это 

порядок гармонии.

Красота – это отсутствие ошибки. »

А. Менегетти



• Исследовательский проект
«ИССЛЕДОВАНИЕ ВЛИЯНИЯ 
ОБРАЗОВ»

• Образовательный проект 
«AMRES: реставрация восприятия 
искусства»



Формирование критического мышления  

через изучение психологии искусства

КРУГЛЫЕ СТОЛЫ 

• Образование и 
психология искусства.

• Мода и психология 
искусства.

• Визуальная реклама и 
психология искусства.

• Творческий ум и 
психология искусства.

Проект AMRES



ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИЕ МАСТЕРСКИЕ 

• «Как интерьер  и дизайн влияет 
на сознание и состояние 
человека?»

• «Как реклама влияет на 
сознание и состояние 
человека?»

• «Как архитектура влияет на 
сознание и состояние 
человека?»

Проект AMRES

Формирование критического мышления  

через изучение психологии искусства



ФОРМИРОВАНИЕ КРИТИЧЕСКОГО 

МЫШЛЕНИЯ  и развитие чувствования

ЧЕРЕЗ ИЗУЧЕНИЕ ПСИХОЛОГИИ ИСКУССТВА

ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ  

ПРОГРАММА 

«Красота и безобразное в 
искусстве»

Проект AMRES





ПРОБЛЕМА КРЕАТИВНОСТИ :

РАСА БАЛЬЧЮНЕНЕ, Литва
«HAI.LT» | проект «AMRES»

КАКИЕ ОБРАЗЫ ВЫБИРАЕТ МОЛОДЕЖЬ?


